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Figuras  para la Captación

 Junta Directiva
 Asociación de Amigos
 Consejo Promotor o Patronato
 Comité Asesor
 Sponsor General
 Sponsor Específico
 Aliado específico
 Suscripto / Afiliado
 Non Profit  ( USA)
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Figuras  para la Captación

Junta Directiva ( Board of Directors)

 Es la entidad legal responsable
 Toma las decisiones más importantes
 Aprueba el Plan de Desarrollo Institucional
 Aprueba los presupuestos
 Nombra los ejecutivos y responsables
 Miembros Ad Honorem
 Representación de mujeres
 Su trabajo implica un compromiso con la institución
 Dedicación de tiempo
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Figuras  para la Captación

Junta Directiva  ( Board of Directors)

Distribución Ideal de los atributos de los miembros de un Board
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Figuras  para la Captación

Comité Asesor ( Board of Advisors)

 Brindan apoyo y asesoramiento
 Traen contactos y relaciones con otros sectores
 Dedicación de tiempo menor
 Es un espacio de oportunidad de nuevos vínculos
 Sirve también para conocer a la persona y su

compromiso con la entidad
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Figuras  para la Captación

Consejo Promotor / Patronato

 Se ocupan principalmente del financiamiento
 Es común que sus miembros integren varios consejos
 Rol importante en las campañas y eventos de

recaudación
 Deben contribuir con dinero propio ( ideal)
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Figuras  para la Captación

Asociación de Amigos

 Tiene menor status que los órganos anteriores
 Pueden integrarla voluntarios, donantes esporádicos y

beneficiarios
 Reciben en forma periódica información
 Ayudan a la celebración de eventos
 Deberían contar con algunos beneficios ( acceso

gratuito a cursos, museos, cenas, etc.)
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Figuras  para la Captación

Asociación de Amigos

 Tiene menor status que los órganos anteriores
 Pueden integrarla voluntarios, donantes esporádicos y

beneficiarios
 Reciben en forma periódica información
 Ayudan a la celebración de eventos
 Deberían contar con algunos beneficios ( acceso

gratuito a cursos, museos, cenas, etc.)
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Figuras  para la Captación

 Sponsor General: Un sponsor general es toda empresa o persona que realiza una
contribución periódica al proyecto pero no desea involucrarse demasiado en el
mismo ni participar en ningún órgano ni cuerpo colegiado.

 Sponsor Específico: Un sponsor específico es toda empresa o persona que realiza
una contribución puntual para alguna actividad concreta del proyecto.

 Aliado específico: es toda empresa, persona u organización que a través de un
acuerdo establece las bases de una cooperación que produce beneficios mutuos. En
general en estos acuerdo se establecen las responsabilidades de cada parte para la
ejecución de un determinado proyecto (Por ejemplo un convenio entre el CETT y un
organismo público en el cual se establece el tipo y cantidad de recursos que aportará
cada uno). Es habitual en esta categoría incluir a los donantes en especie (insumos y
equipos).
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Figuras  para la Captación

Suscripto:

 Persona que recibe periódicamente información de la ONG mediante Newsletters,
publicaciones de noticias o correos informativos.

 Es el nivel más bajo de vinculación formal con la entidad.

 Puede ser una excelente base para incorporarlos en otras instancias más
comprometidas.

 Se recomienda hacer relevamiento ( encuestas de opinión o satisfacción) para
conocer que piensan o cuáles son sus intereses.
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Figuras  para la Captación

Non Profit  (USA) 
 Status 501 ( c ) IRS

 Permite recibir donaciones deducibles de impuestos del principal mercado de
donantes del mundo: Estados Unidos

 Su inscripción implica el cumplimiento formal de requisitos legales en los Estados
Unidos: domicilio, directivos, presentación de balances, etc.

 Evaluar la relación Costo / Beneficio

 Alternativa: Alianza con una Non Profil existente:

1. Fiscal Sponsorship : recibe los fondos y los destina al proyecto asociados
2. Adoption: Se asume la gestión del proyecto
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